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“Ta szkoła jest tego warta”



Promocja szkoły – obszary działań

• Współpraca na linii szkoła - szkoła,

• Współpraca na linii szkoła - uczeń,

• Współpraca na linii szkoła - rodzice,

• Współpraca z organem prowadzącym – Powiat Poznański

• Współpraca z zakładami pracy,

• Utożsamianie z miejscem pracy, generowanie sukcesu szkoły,

• Promocja szkoły poprzez wykorzystanie różnych form oraz kanałów 
informacyjnych,

• Promocja w środowisku lokalnym.



Współpraca na linii szkoła - szkoła

• Stworzenie bazy szkół podstawowych,

• Współpraca z pedagogami i doradcami 
zawodowymi,

• Przedstawienie oferty edukacyjnej szkoły podczas 
śródrocznych zebrań z rodzicami,

• Zaprezentowanie bazy dydaktycznej i lokalowej 
szkoły (tzw. drzwi otwarte).



Współpraca na linii szkoła – uczeń

Uczeń szkoły podstawowej

• Prezentacja oferty edukacyjnej,

• Prezentacja szkoły i jej możliwości: baza 
dydaktyczna i lokalowa,

• Perspektywy pracy i dalszego kształcenia,

• Przedstawienie możliwości zdobycia 
dodatkowych kompetencji,

• Projekt „Moja ścieżka kariery”.

Uczeń ZS1 w Swarzędzu

• Zdobywa dodatkowe kompetencje,

• Korzysta z szerokiej oferty zajęć pozalekcyjny,

• Bierze udział w projektach unijnych, Funduszy 
Norweskich, innych,

• Uczestniczy w konkursach i olimpiadach.



Współpraca na linii szkoła - rodzice

• Udostępniają posty szkoły na swoich 
profilach Fb,

• Przyjazne komentarze,

• Polecają szkołę rodzinie, znajomym,

• Absolwenci przysyłają do szkoły swoje 
dzieci. 



Współpraca z organem prowadzącym
Powiat Poznański

• Doskonałe, nowoczesne wyposażenie bazy 
dydaktycznej i lokalowej szkoły,

• Umożliwienie realizacji wszystkich projektów 
promocyjnych,

• Przygotowanie ulotek promocyjnych dla 
wszystkich szkół powiatowych.



Współpraca z zakładami pracy

• Klasy patronackie – atrakcyjne dla uczniów,

• Sponsorowanie projektów promocyjnych,

• Umieszczanie na swoim terenie plakatów z ofertą 
edukacyjną,

• Egzaminy AHK,

• Staże zagraniczne,

• Praktyki zawodowe,

• Zatrudnienie absolwentów.



Utożsamianie z miejscem pracy, generowanie
sukcesu szkoły

• Sprawne działanie komisji promocji,

• Zaangażowanie wszystkich pracowników szkoły,

• Rzetelna praca z uczniem,

• Atmosfera szkoły,

• Znakowanie. 



Promocja szkoły poprzez wykorzystanie różnych 
form oraz kanałów informacyjnych

• www szkoły,

• Funpage w mediach społecznościowych,

• Informator,

• Ulotki,

• Plakaty,

• Targi Edukacyjne,

• Drzwi otwarte,

• Media.



http://www.zs1swarzedz.powiat.poznan.pl/



Facebook.com



Informator, ulotki, plakaty



Targi Edukacyjne



Drzwi otwarte



Media 

• Prasa, głównie lokalna,

• Radio,

• Telewizja lokalna,

• WTK, STK,

• Film. 



Promocja w środowisku lokalnym

• Organizowanie imprez dla środowiska lokalnego
z udziałem uczniów i ich rodzin,

• Podejmowanie działań związanych z pozytywnym 
wizerunkiem szkoły:

wolontariat,

pomoc pobliskiej parafii,

dbałość o ład i porządek w miejscach publicznych wokół szkoły,

udział w akcjach na rzecz najuboższych

praca w świetlicach środowiskowych,

inne.
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